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1. Introducere

Strategia de comunicare este un document intern elaborat cu scopul de a defini, coordona si
organiza activitatile de comunicare din cadrul proiectului ,Valorificarea oportunitatilor de
implicare efectiva a parintilor, comunitatilor si societatii civile in guvernanta educatiei (2019
- 2020)”. Documentul este elaborat de Institutul de Politici Publice (IPP), in calitate de
implementator al proiectului si se bazeaza pe scopul si obiectivele strategice ale proiectului.

Strategia de comunicare este aplicata ca un instrument de imbunatatire al procesului de
informare despre activitatile proiectului si a impactului strategic al acestuia.

Strategia contine o serie de recomandari ce vin sa raspunda scopului si obiectivului strategic
ale proiectului si lista activitatilor preconizate a fi realizate in cadrul proiectului, precum si o
analizd a comunicdrii anterioare si actuale din cadrul proiectului. Analiza situatiei se
focuseaza pe aspectele ce sunt relevante activitatilor de informare si comunicare, fiind
efectuata evaluarea punctelor forte, aspectelor ce necesita a fi imbunatatite si respectiv a
oportunitatilor si riscurilor.

in strategie se vor regési raspunsurile referitoare la obiectivele comunicarii, grupurile tint,
principalele actiuni si un plan de utilizare eficienta a bugetului disponibil din cadrul proiectului
pentru a asigura o comunicare efectiva si masurabild. Responsabili de implementarea
Strategiei de comunicare vor fi liderii proiectului.

Pentru ca strategia sa fie elaborata in urma analizei necesitatilor de proiect si sa corespunda
rezultatelor propuse, vor fi prezentate date despre proiect, problema identificata, scopul si
obiectivele.

2. Descrierea Proiectului

2.1. Problema identificata de proiect

Tn cadrul cercetérilor efectuate de citre expertii IPP in diverse domenii, precum securitate,
nediscriminare, egalitate de gen sau respectarea drepturilor omului - una din problemele
cheie depistate a fost nivelul scazut de asociere in comunitatile din Republica Moldova (RM)
si tendinta de delegare a responsabilitatilor catre autoritati. Domeniul educatiei nu a facut
exceptie, tocmai din acest motiv IPP si-a propus sa identifice cauzele mentinerii unui nivel
scazut de participare a parintilor, comunitatilor si organizatiilor societatii civile in guvernarea
educatiei, fapt ce duce la neimplicarea in viata scolara si la reticente in promovarea prin
educatie a valorilor societatilor deschise.

Un factor imperativ in implementarea proiectului, constituie aplicarea noului Cod al educatiei
care a oferit parintilor, comunitatilor si organizatiilor obstesti ale parintilor noi oportunitati
de participare la administrarea institutiilor de invatamant general. Beneficiarii directi ai
educatiei - elevii, parintii si comunitatile au fost imputerniciti cu noi drepturi, care le ofera
posibilitatea sa-si dezvolte propriile trasee educationale, sa decida cum sa utilizeze eficient
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mijloacele financiare alocate scolii, sa participe la elaborarea, aprobarea si implementarea
deciziilor privind viata scolarda. Cu toate acestea, oportunitatile oferite de noul cod al
educatiei inca nu sunt valorificate de catre parinti, comunitatea si societate civila. Conform
studiilor efectuate de catre IPP, scolile mai raman reticente fata de eventualele participari ale
parintilor si comunitatilor in angajarea, evaluarea, promovarea si stimularea cadrelor
didactice si a celor manageriale, in alegerea disciplinelor optionale si a tematicii cercurilor
scolare, in combaterea fenomenului platilor informale, in lupta cu coruptia in invatamant. Pe
de alta parte, unii parinti nu prea sunt interesati de a participa prin activitati concrete in viata
scolii, iar administratiile publice locale paseaza problemele scolii organelor administrative de
nivel ierarhic mai superior, considerand ca scoala nu este a comunitatii, ci a raionului sau a
Guvernului.

Conform opiniei expertilor proiectului, asocierea parintilor in organizatii obstesti ar putea
contribui intr-o masura mult mai mare la promovarea intereselor lor legitime si la extinderea
participarii in guvernarea institutiilor de Tnvatamant.

2.2. Scopul si Obiectivele proiectului

Scopul proiectului este mputernicirea parintilor, comunitatilor locale si organizatiilor
societatii civile cu competente de implicare efectiva in guvernanta educatiei in scopul
promovarii valorilor unui invatamant de calitate, deschis, bazat pe meritocratie, performanta
si incluziune.

Obiectivele proiectului sunt:

pentru 2019:

1. Tmbun&tatirea calitdtii politicilor educationale prin elaborarea si promovarea
propunerilor de politici destinate cresterii gradului de implicare efectiva a parintilor,
comunitatilor si societatii civile Tn guvernarea sistemului de invatamant general.

2. Dezvoltarea competentelor reprezentantilor organizatiilor obstesti ale parintilor si ai
comunitatilor locale de implicare efectivd in proiectarea curriculumului la decizia
scolii.

pentru 2020:
3. Crearea in scoli a unui climat favorabil promovarii meritocratiei si integritatii
academice, diminuarii factorilor ce favorizeaza coruptia.
4. Eficientizarea mecanismelor de comunicare scoald-pdrinti-comunitate prin
valorificarea oportunitatilor oferite de mijloacelor digitale de comunicare, organizare
si asociere.

Obiective transversale pentru Anii 2019 & 2020:

5. Mobilizarea opiniei publice in favoarea calitatii educatiei, afirmarii valorilor unei
societati deschise, implicarii parintilor, comunitatilor si societatii civile in guvernanta
educatiei.

6. Responsabilizarea publica a scolilor prin elaborarea si publicarea online a indicatorilor
de performanta a institutiilor de invatamant general.
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3. Imaginea IPP

IPP este o organizatie neguvernamentala, recunoscuta la nivel national si international prin
calitatea inalta a cercetarilor si propunerilor de politici publice elaborate, prin obiectivitate si
echidistanta. IPP activeaza de peste 18 ani si este unicul ONG din tard inclus in Global Go To
Think Tank Index Report, Tn special pentru asistenta in elaborarea siimplementarea de politici
in domeniul educatiei acordate Guvernului RM.

Profesionalismul expertilor, credibilitatea cercetarilor si a recomandarilor efectuate sunt
considerate incontestabil punctele forte ale IPP. Expertiza de calitate acordata pe parcursul
anilor in domeniul educatiei de catre front-liderii IPP, Anatolie Gremalschi si Arcadie
Barbarosie au transformat IPP intr-o notorietate indubitabild pe acest segment de expertiza.

IPP dispune de instrumente de comunicare in mediul online, cum ar fi pagina web si cea de
social media, si are elemente de branding pe care le respectda. De asemenea, organizatia
respecta si aplica regulile si cerintele de vizibilitate ale organizatiilor donatoare.

4, Contextul mediatic

Analiza spatiului media din RM, denota un interes stabil fata de subiectele ce tin de
reformarea sistemului de Tnvatamant. Informatia lansata in spatiul media este preluata la
nivel satisfacator, in special daca tine de aspecte precum nivelul de coruptie Tn institutiile de
fnvatamant, administrarea bugetelor de catre conducerea institutiilor de invatamant,
aprecierea cuantificata a opiniei parintilor despre nivelul cunostintelor obtinute in institutiile
de finvatamant, calitatii Tnvatamantului in RM, nivelul de implicare al conducerii
administratiilor locale si raionale etc.

Opiniile expuse in cifre despre problemele si situatia din domeniul educatiei au o rata de
preluare maiinalta in mass-media din RM. De cele mai multe ori, informatiile cercetarilor sunt
relatate echidistant, transmitand mesajele de baza expuse in cadrul evenimentelor, pe cand
subiectele precum politicile in domeniul educatiei, deseori sunt interpretate tendentios de
catre sursele mass-media afiliate politic.

5. Abordarea strategica

Strategia de comunicare se bazeaza pe prioritatile strategice ale proiectului, care prevad
extinderea participarii parintilor si comunitatilor in administrarea institutiilor de invatamant
si In proiectarea traseelor educationale ale propriilor copii pentru a creste nivelul de
intelegere de catre parinti si comunitati a importantei calitatii educatiei si a promova valorile
unei societati deschise, a meritocratiei si integritatii academice.

Strategia de comunicare are drept scop informarea publicului tinta despre activitatile din
cadrul proiectului ,Valorificarea oportunitatilor de implicare efectiva a parintilor,
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comunitatilor si societatii civile in guvernanta educatiei”. O data cu cresterea gradului de
informare, rezultatul scontat va fi cresterea interesului publicului fata de temele propuse
din cadrul proiectului.

Obiective strategice:

v Informarea publicului tintd despre necesitatea Tmbunatatirii calitatii politicilor
educationale conform necesitatilor actuale in societate;

v' Promovarea efectelor pozitive ale asocierii parintilor, comunitatilor si organizatiilor
societatii civile locale in administrarea institutiilor de Tnvatamant;

v' Promovarea proiectului si informarea privind activitatile in derulare ale proiectului;

v" Mobilizarea opiniei publice in favoarea calitatii educatiei, afirmarii valorilor unei
societati deschise, implicarii parintilor, comunitatilor si societatii civile in guvernanta
educatiei.

v" Promovarea viziunilor si recomandarilor societatii civile privind politicile educationale
si impactul acestora in mass media, platformele online si retelele de socializare.

6. Principiile si metodele de comunicare

Principiul de comunicare de baza este informarea transparenta si exhaustiva a publicului tinta
despre activitatile, rezultatele si constarile efectuate in cadrul proiectului.

Principiul obiectivitatii - Mesajele si informatiile continute in strategie vor avea un caracter
obiectiv, bazate pe cercetari.

Principiul calitatii — Procesele de comunicare vor pune la dispozitia publicului informatii
argumentate bazate pe studii.

Principiul simplitatii - Expunerea informatiei pe intelesul tuturor, simplu si accesibil.

Principiul coerentei si continuitatii - Mesajele trebuie sa fie coerente si intr-un regim
neintrerupt, pe cat este de posibil.

Principiul comunicarii umane - in spatele cifrelor sunt oameni— copii, parinti, profesori. Tonul
comunicarii va fi unul bazat pe respect, apreciere si invitatie spre colaborare.

Principiul colaborérii - In realizarea acestui proiect, care prevede sensibilizarea opiniei
publice, colaborarea cu Asociatiile parintilor care au reusit sa se afirme si au demonstrat ca
”se poate”, poate reprezenta unul din cele mai eficiente instrumente din categoria ,call to
action” pentru publicul tinta.

Pentru a avea aparitii Tn mass media, care prefera sa dea stiri din politic, cronici criminale,
accidente rutiere, etc. vom respecta urmatoarele recomandari:

e Mesajele vor fi formulate scurt si consistent

e Adresareadirecta a mesajelor catre publicul tinta (Ne adresam catre parinti, profesori,
copii etc.)

e Mesaje memorabile si usor de citat

e Dublarea mesajelor catre jurnalisti si Tn forma scrisa, pentru e evita interpretari
neclare, gresite sau scoase din context
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Promovarea mesajelor prin intermediul tuturor canalelor de comunicare.

7. Analiza SWOT

Pentru a determina directiile strategiei de comunicare, a fost efectuata o analiza SWOT a
proiectului. Dupa ce vom avea stabilite constatdrile, vom putea utiliza punctele forte si
oportunitatile pentru a promova proiectul, si vom evalua care sunt punctele slabe precum si
riscurile din proiect.

Puncte forte

Puncte slabe

Institutul este o organizatie
neguvernamentald, recunoscuta la nivel
national si international prin calitatea
inalta a cercetarilor si propunerilor de
politici publice elaborate, prin
obiectivitate si echidistanta

Unul dintre liderii sectorului asociativ,
fiind reprezentat in Comitetul National
de Participare, promovand principiile
societatii deschise, responsabilizarea
guvernarii.

Cunoasterea cadrului legal si normativ
in domeniul educatiei

Networking solid Th domeniu

Aparitia constanta in presa nationala
Existenta instrumentelor de
comunicare a IPP (website, pagina
social media)

Buget alocat pentru elaborarea unor
produse de comunicare

Nevalorificarea potentialului retelelor
social media

Lipsa unui persoane responsabile de
comunicare in cadrul proiectului

Oportunitati

Riscuri

Vizibilitatea organizatiei
implementatoare IPP pe social media
(pagina FB are 2528 abonati)
Existenta ONG-urilor din domeniul
educatiei cu care pot fi create
parteneriate pentru a amplifica
rezultatele proiectului
Deschiderea guvernarii actuale in
colaborarea cu organizatiile non-
guvernamentale n elaborarea
politicilor publice

Imprevizibilitate pentru abordari
strategice cauzata de instabilitatea
mediului si directiilor politice
Suprapunerea evenimentelor din
proiect cu alte evenimente publice, ce
ar afecta participarea sau interesul
mass-mediei fata de evenimentele
planificate Tn proiect

Interes scdzut a mass-mediei fata de
subiectele de politici publice in
domeniul educatiei

Din momentul implementarii proiectului, IPP a utilizat in calitate de sursa de informare pentru
publicul tinta doar site-ul IPP. Au fost plasate intr-o singura zi patru comunicate de pres3,
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acestea nefiind sustinute de imagini. Abordarea actuala a componentei comunicare din cadrul
proiectului poarta mai mult un caracter de “raportare”.

Evident ca este necesarad o abordare “mai agresiva” a subiectului de vizibilitate si comunicare
in cadrul proiectului, in contextul in care scopul acestuia este de a informa si de a motiva
parintii, comunitatile si societatea civila sa se implice in guvernarea institutiilor de
fnvatamant.

in contextul lipsei unei persoane responsabile pe componenta comunicdrii in cadrul
proiectului, liderii proiectului au nevoie de o strategie si un plan de comunicare usor de
implementat, bazandu-se pe contractarea din exterior a serviciilor.

8. Grupul-tinta

Pentru realizarea obiectivelor proiectului, in limitele preconizate ale acestuia, a fost efectuata
o analiza a potentialelor parteneri in realizarea proiectului pe vectorul intern si extern.

Tn comunicarea directd cu potentialii partenerii in vederea promovérii scopului si obiectivului
proiectului este propusa urmatoarea lista de parteneri:

Grup-tinta

nivel national e Ministerul Educatiei, Culturii si Cercetarii
nivel regional e Consiliile raionale

e Directiile de invatamant general raionale
nivel local e Administratiile Publice Locale

e Consiliile municipale
nivel de scoala e Administratiile institutiilor de invatamant

e Cadrul didactic

e  Pdrintii

e Elevii
nivelul societatii civile e Organizatiile non-guvernamentale nationale si locale din

domeniul educatiei
e Asociatiile parintesti locale
e Asociatiile pedagogice locale

Tn comunicarea externa liderii proiectului se vor orienta spre mass-media:

e Televiziunile nationale si locale
e Portalurile on-line si retele de socializare
e Posturile de radio nationale si locale

Prin intermediul comunicarii directe si externe se doreste a fi influentat grupul tinta final:

e parintii (In calitate de promotori ai schimbarii)

e administratiile institutiilor de Tnvatamant (intru renuntarea la reticentele vizavi de
implicarea parintilor in administrarea institutiilor)

e pedagogii (care deseori sunt pe ambele pozitii atat parinte cat si pedagogi)

8/16



e administratiile publice locale (care-si paseaza atributiile dar sunt cointeresati in
crearea unui spirit comunitar puternic)
e organizatiile non-guvernamentale (in calitate de suport informational bine definit
pentru parinti in vederea asocierii).

9. Canale si instrumente de comunicare

9.1. Canale de comunicare

1. Televiziunea

Justificare

Conform Barometrului Opiniei Publice, realizat de catre IPP, televiziunea
ramane a fi cel mai popular canal de informare. Circa 90% din populatie
continua sa se informeze din sursele audiovizualului.

Produse/mijloace
propuse a fi utilizate
in proiect

e Buletine de stiri
e Talk-show-uri

Scopul utilizarii

Pentru a anunta despre evenimentele din cadrul proiectului iar emisiunile
de dezbatere ar fi extrem de utile in promovarea obiectivelor proiectului

2. Internet

Justificare

Statisticile IPP, aratd ca numarul persoanelor care se informeaza din
retelele de socializare si platformele de informare on-line este fin
permanenta crestere. Conform datelor BOP din ianuarie 2019, cifra
utilizatorilor celor doua surse on-line atinge circa 36%. Un alt sondaj din
anul curent realizat de catre IPP, privind Perspectiva femeilor din zonele
rurale de pe ambele maluri ale Nistrului, confirma aceste cifre. Conform
acestuia, 43,1% din intervievate se informeaza de pe retelele de socializare
si 43% din surse on-line. Datele ultimului sondaj este cu atat mai important
pentru comunicarea in proiectul actual, deoarece traditional in Republica
Moldova, educarea copiilor este una din grijile de rutina delegate femeilor,
in special in zonele rurale.

Produse/mijloace
propuse a fi utilizate
in proiect

e Retelele de socializare (postari pe un pas permanent, elaborarea
de content etc.)

e Furnizarea comunicatelor de presa catre agentiile on-line

e Crearea produselor media in colaborare cu portaluri
informationale on-line

Scopul utilizarii

Informare la scara larga, Informare targhetatd, masurabilitate, colectare
feed-back

3. Radio

Justificare

Conform Sondajelor efectuate de catre IPP, peste 40% din populatia
Republicii Moldova se informeaza de la radio. Acest fapt, ne motiveaza sa
atragem o deosebita atentie catre furnizarea informatiei directe catre
redactiile de posturi de radio nationale si locale
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Produse/miloace e Emisiuni tematice create de autori

propuse a fi utilizate e Contactarea directd a autorilor de emisiuni tematice
in proiect

Scopul utilizarii Informarea ascultatorilor despre obiectivele proiectului

4. Amplificatori de mesaje

Justificare Un alt canal de comunicare propus constituie utilizarea asa-numitor
"amplificatori” de mesaj, reprezentati de influencerii de nivel micro si
macro. Cand vorbim despre micro-influencerii, facem referinta Ia
persoanele care se bucura de un inalt grad de incredere in randul unei
comunitati, iar macro-influencerii sunt persoanele care se bucura de
incredere si popularitate la nivel national. De asemenea, recomandam sa
implicdm Tn comunicarea proiectului parintii asociati, in calitatea lor de
purtatori si amplificatori de mesaje.

Produse/miloace e influencerii de nivel micro si macro

propuse a fi utilizate e parintii asociati, in calitatea lor de purtatori si amplificatori de
in proiect mesaje

Scopul utilizarii Transferul de incredere de la liderii de opinie locali spre initiative noi

9.2. Instrumente de comunicare

Conferintele de presa sunt un instrument foarte efectiv in diseminarea informatiei catre mai
multe surse mass-media, acoperind toate canalele de comunicare. Instrument recomandat
pentru prezentarea rezultatelor cercetdrii.

Comunicate de presa. Comunicatele nu depasesc o pagina. Lidul cuprinde mesajul cheie,
sustinut imediat de raspunsurile la cele cinci intrebari de baza (cine? ce? cum? unde? cand?).
Este recomandata includerea citatelor. Disclaimer-ul este obligatoriu la fiecare comunicat de
presa. Logo-urile implementatorului si a finantatorului proiectului sunt obligatorii. Acest
instrument ne asiqurd redarea acuratetei datelor si mesajelor.

Mesajele pentru retelele de socializare. Mesaje formulate direct la subiect, care nu depasesc
circa 80 de caractere. Includerea simbolurilor oferite de FB pentru a structura textul. Acesta
in mod ideal ar fi bine sa poata fi citit “dintr-o privire” de catre utilizator. Daca este necesar
de transmis un mesaj mai lung, acesta va fi fragmentat in mai multe mesaje. Imaginea este
tot atat de importanta ca si textul, poate chiar mai importanta, cand vorbim de retelele de
socializare. Prin utilizarea resurselor on-line (exemplu canva.com) recomand a fi create
coperte pentru anuntarea evenimentelor. Daca nu sunt poze de la eveniment, inserati link-ul
spre site. Trebuie sa fie creata o lista cu #hashtag-uri specifice proiectului.

Fotografiile si video-postarile au devenit dominante in comunicarea pe retelele de
socializare. Din experienta acumulata, crearea unor istorii in fotografii, reprezinta un puternic
instrument in promovarea subiectelor si merita a fi inclus pe viitor in proiectele care-si propun
sa sensibilizeze societatea. Crearea postarilor video (videografice, vox-uri etc.) in baza
cercetarilor din cadrul proiectului.

10/ 16



Articole, interviuri. Aceste instrumente ne vor permite sa oferim informatii exhaustive
despre obiectivele si activitatile din cadrul proiectului. Totodata, acestea raman in arhivele

v

portalurilor si continua sa “lucreze” si dupa perioada de lansare a publicatiei.

Formele non-media de comunicare sau comunicarea directa cu grupurile-tinta in cadrul
training-urilor, seminarelor, meselor rotunde, sondajelor, intrevederilor.

10. Mesaje-cheie

Conform statisticilor oferite de catre proiect, parintii in mare parte nu sunt atrasi de catre
administratiile scolilor in abordarea problemelor importante pentru ei, iar aceasta duce la
scaderea activismului acestora. Cca 60% din parinti au declarat ca ei niciodata nu au incercat
sa influenteze in vreun fel deciziile care se iau de catre conducerea scolii. Cca 53% din parintii-
respondenti considerd ca propunerile si opiniile exprimate de ei influenteaza doar intr-o
masurd micd sau chiar foarte mica deciziile luate de scoald. Tn aceastd ordine de idei,
propunem un mesaj general pozitiv, centrat pe indemnul la asociere, astfel incat sa asigure
tuturor copiilor o educatie echitabila si conditii propice invatarii si dezvoltarii personale.

Reiesind din scopul si obiectivele proiectului, cat si din grupurile-tinta vizate, propunem
urmatoarele mesaje-cheie.

Mesajul general al proiectului

”Familia, scoala si comunitatea un parteneriat educational pentru binele copilului”

Mesaje-cheie derivate din obiective

e Implicarea parintilor si comunitatilor in viata scolii imbunatateste semnificativ rezultatele
Tnvatarii si a dezvoltarii complete a elevilor

e Este important ca parintii sa cunoasca mecanismele si masurile adoptate in sistemul educativ
pentru a face efectiva participarea familiilor in educatia copiilor

e Parteneriatul intre parinti si scoald poate crea presiunea necesara asupra autoritatilor pentru
dotarea tehnica a scolilor

e (Cadrele didactice impreuna cu parintii pot face echipa in sustinerea demersului educational

e (Colaborarea intre comunitati, pedagogi, parinti si elevi reduce absenteismul si abandonul scolar

e Implicarea parintilor in guvernarea scolii reduce din folosirea irationala si netransparenta a
banilor publici

e Implicarea creeaza conditii favorabile pentru cresterea gradului de activism social a tuturor —
elevilor, cadrelor didactice, parintilor
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11. Elemente de vizibilitate

n toate produsele create in cadrul proiectul este necesar de inclus sigla Fundatiei SOROS
Moldova, sigla IPP (in dependenta de context pe alb sau negru), disclaimerul proiectului.

Logo IPP pe fundal negru Logo IPP pe fundal alb Logo FSM

S0/0.

FUNDATIA

Institutul de A Institutul de
Politici Publice

Politici Publice

Disclaimer:

1.

/Denumirea document - adaptare dupd context/ a fost elaborat in cadrul proiectului
»,Valorificarea oportunitatilor de implicare efectiva a parintilor, comunitatilor si societatii
civile in guvernanta educatiei”, implementat de catre Institutul de Politici Publice cu
suportul financiar al Programului de Sprijinire a Educatiei al Fundatiilor pentru o Societate
Deschisa in cadrul Proiectului Educational al Fundatiei Soros-Moldova/Departamentul
Buna Guvernare.

Datele (adaptare dupd context) sunt preluate din /Denumire document/, realizat cu
suportul financiar al Programului de Sprijinire a Educatiei al Fundatiilor pentru o Societate
Deschisa in cadrul Proiectului Educational al Fundatiei Soros-Moldova /Departamentul
Buna Guvernare. Continutul acestui /tip document/ apartine autorilor si nu reflecta in mod
neaparat viziunile si pozitiile donatorului.

Recomandam spre utilizare in postari si in materialele pentru printare in cadrul proiectului 2
palete coloristice elaborate in baza celor doua logouri.

#96b85b #bf95a5

12. Monitorizarea implementarii Strategiei

Monitorizarea strategiei are la baza in primul rand masurarea rezultatelor activitatilor de
comunicare prevazute in proiect. Planul activitatilor de comunicare si bugetul alocat vor fi
instrumentele de bazi pentru monitorizarea implementérii strategiei. In Plan sunt clar
stabilite rezultatele planificate pentru perioada implementarii proiectului.
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13. Planul de actiuni

al Strategiei de comunicare a proiectului

,Valorificarea oportunitatilor de implicare efectiva a parintilor, comunitatilor si societatii civile in guvernanta educatiei”

A . . Perioada de .
Nr Actiuni Indicator Responsabil . Buget (Lei)
realizare
Perioada de activitate 2019
1. Obiectiv Informarea
1.1 Furnizarea cdtre grupurile tintd a unui comunicat un produs format IPP, expertul pe Decembrie 2019
informativ despre activitatile intreprinse pe parcursul newsletter comunicare
anului Tn cadrul proiectului
1.2 |Articol dedicat rezultatelor proiectului 1 outsourcing Decembrie 2019
2.1 | Comunicat de presa din cadrul evenimentelor realizate 4 IPP Septembrie-
octombrie 2019
2. Obiectiv Prezenta publica
2.2 | Produs video informativ cu utilizarea datelor oferite de 1 outsourcing Decembrie 2019
studiile din cadrul proiectului
2.3 LIVE text (AGORA.md) — redarea in direct (in forma 1 outsourcing Decembrie 2019
scrisa si fotografii) a Mesei rotunde
3. Obiectiv  Sensibilizare/convingere
3.1 Produs video ”5 motive de implicare in guvernarea 1 outsourcing Decembrie 2019
scolii” —ianuarie 2020
(evitarea




Perioada de

Nr Actiuni Indicator Responsabil . Buget (Lei)
realizare
perioadei

vacantei de
iarna)

3.2 | Articol RU (Newsmaker.md) ”Vreau o scoalda mai buna. 1 outsourcing Decembrie 2019

Ce pot face?”
3.3 |Reportaj din liceu (DIEZ.md), despre pilotare 1 outsourcing Decembrie 2019
3.4 |Boostarea produselor pe retelele de socializare 30 zile Decembrie 2019
—ianuarie 2020
(evitarea
perioadei
ssarbatorilor de
iarna (20
decembrie 2019
— 10 ianuarie
2020)
Total 11 produse
Perioada de activitate 2020
4. Obiectiv Informarea
41 Comunicate de presa la fiecare eveniment IPP lanuarie-
realizat, conform decembrie 2020
propunerii de proiect circa
6-10 comunicate
4.2 Newsletter Trimestrial , 4 IPP, expertul in lanuarie-

comunicare

decembrie 2020
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Perioada de

Nr Actiuni Indicator Responsabil . Buget (Lei)
realizare
43 Video slide show, rezultatele studiului 1 outsourcing La data
prezentarii
studiului
5. Obiectiv Prezenta publica
5.1 Conferinta de presa , prezentarea rezultatelor studiului 1 outsourcing La data
finalizarii
studiului
5.2 Interviuri 2 outsourcing O data la
jumatate de an
5.3 Participarea la emisiuni tv/radio La solicitare, dar cel putin 4 IPP trimestrial
5.4 Articol dedicat rezultatelor proiectelor 1 outsourcing Noiembrie-
decembrie 2020
6. Obiectiv  Sensibilizare/convingere
6.1 Reportaj foto din cadrul evenimentele organizate la Un produs din 45 de outsourcing Pe parcursul a
initiativa copiilor si parintilor in scolile pilotate fotografii profesioniste jumatate de an,
gata de publicat
1 iunie 2020
6.2 Vox ”Ce-as schimba in scoala mea”, intrebati copii si 1 outsourcing Martie 2019
parintii, plasatin contextul pilotarii proiectului sau
prezentarii de politici
6.3 Video ”“Cum am reusit sa facem schimbarea in scoala — 1 outsourcing Aprilie-mai 2019
sfaturi practice de la elevi, parinti si pedagogi”
6.4 Video slide show propunea de politici publice elaborata 1 IPP, expertul in Septembrie 2019

de IPP

comunicare
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A . . Perioada de .
Nr Actiuni Indicator Responsabil . Buget (Lei)
realizare
6.5 LIVE text (AGORA.md) — redarea in direct (in forma 1 outsourcing La data
scrisa si fotografii) a Mesei rotunde desfasurarii
6.7 Efectuarea fotografiilor si video slide show din cadrul 6 IPP expertul in La data
evenimentelor din regiuni comunicare desfasurarii
6.9 Boostarea Scop: de a atinge pe outsourcing Februarie-
parcursul anului un reach decembrie 2019
sumar de 1000000
utilizatori
Total 28

Nota: Sumele sunt indicate conform politicii de preturi ale institutiilor media si social media din anul 2019 si in cazul incheierii contractelor directe intre IPP si furnizorul de
serviciu pe fiecare produs in parte. in cazul in care va fi angajatd o companie pentru realizarea mai multor actiuni din acest plan, bugetul ar putea varia, deoarece
comisioanele pentru servicii nu au fost luate in incluse
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